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La Ville de Saint-Basile dévoile sa toute nouvelle image de 

marque. Les objectifs étaient à la fois clairs et audacieux : 

créer une image de marque territoriale réfléchie                    

collectivement pour l’avenir du territoire, faire rayonner la 

Ville de Saint-Basile, améliorer l’attractivité des jeunes et    

favoriser la rétention de la population.  

 

La marque, le positionnement et le logo ont été conçus dans 

une démarche participative afin de refléter l’essence du       

territoire. Sondages, tables rondes, analyses, questionnaires 

personnalisés pour les élus et les citoyens ont été menés par la 

firme Visages Régionaux qui avait le mandat de faire la        

démarche complète de marketing territoriale. Un plan 

d’attractivité a été élaboré avec des actions bien précises pour 

faire vivre la marque. 

 

***Surprenante et incontournable*** 

Résolument rajeunie par rapport à sa dernière version datant 

de 2001, le nouveau logo de Saint-Basile évoque l’expression 

« tissés serrés ».  

***Bien plus qu’un logo*** 

 

La Ville de Saint-Basile a souhaité créer une nouvelle identité 

visuelle afin de confirmer son positionnement et son regard 

vers l’avenir. Ceci était la première d’une série d’étapes qui 

visent à positionner avantageusement Saint-Basile. Que ce soit 

des actions d’accueil et d’inclusion, de communication ou de 

développement, le tout était réfléchi afin d’améliorer     

l’attractivité des nouvelles familles. Dans cette optique, nous 

désirons favoriser leur rétention tout en mobilisant la          

population en misant sur le sentiment de fierté locale.  
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https://www.quebec.ca/securite-situations-urgence/securite-incendie/equipements-de-securite-incendie-pour-la-maison/avertisseurs-de-fumee?fbclid=IwAR0yaTomkDYA49m0OL4bzsth5lY4d8WST6IBexj8s7iogHF1-wm15TBWxzk
https://www.quebec.ca/securite-situations-urgence/urgences-sinistres-risques-naturels/evacuer-sa-maison/faire-le-plan-devacuation-de-sa-maison?fbclid=IwAR0u9No1NGGgZe3svLkv7WjGUP2hH43mOj3aP8DbYSizcsVOusc3ptc2DOQ
https://www.quebec.ca/securite-situations-urgence/securite-incendie/prevenir-incendie/appareil-de-chauffage/chauffage-au-bois?fbclid=IwAR1Ci7FOhDUXvCd7w7hdrcOV6TjPAIOTYUQQ1xZvT8GNGYNT_VLw43I5m6M
https://saintbasile.qc.ca/auto-inspection/?fbclid=IwAR1Zubf6_MobcqKJWFFfzvNMfkE6Ip1X7Z1odWliCPYUiXLYd6eRuDAwv1Q
https://saintbasile.qc.ca/faire-un-feu/?fbclid=IwAR1gGq4TaoPt7qWSpsW9x7h314545tYoK4WPIXu-dqHe1qHaIKBliLpiGlY


7 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.saintbasile.qc.ca
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Cub Cadet,  Stiga,  Columbia,  Lawn-Boy,  Stihl,   
Kimpex, Kawasaki, Husqvarna 

                        Le Manoir des Petites Douceurs 
 

Personnes  âgées  (50+)  
autonomes ou semi-autonomes 
En perte d’autonomie ou léger 

trouble cognitif 
 

Courte ou longue durée 
Climat familial, repas santé 

Activités journalières gratuites 
Communion le dimanche matin 

 

                                                         Bienvenue Chez-Vous 
                                              3, Dollard, Saint-Basile 418-455-3014 

 

Dominick Labbé, Responsable 

85, rue Godin 
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